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L’aspetto sociale
Il ruolo della gerarchia

La valenza sociale del cibo, nel caso dei cani, 
si lega anche alla gerarchia, un retaggio fonda-
mentale proveniente dalla vita in branco. I cani 
sviluppano la gerarchia proprio con il cibo: con 
lo svezzamento, i cuccioli imparano a dover 
dividere il pasto tra di loro e con la madre. I 

piccoli devono apprendere che 
non ci si avvicina per primi al 
cibo. Con il pasto si impara il 
senso della gerarchia, si svilup-
pano i ruoli nella “famiglia”. Il 
cane adulto considera il cibo da 
un punto di vista sociale, gerar-
chico, anche nel legame con il 
suo umano. La soddisfazione 
e l’appagamento di poter rice-
vere da mangiare dal proprio 

“capobranco” sono talmente forti da rafforza-
re ulteriormente questo legame e da incidere 
profondamente sulla desiderabilità del cibo. 
In questo senso, la valenza sociale del pasto fa 
sembrare il cibo più appetibile. La nostra capa-
cità di stabilire regole e gerarchie alimentari 
corrette e rispettose di tutti rafforzerà i ruo-
li e farà sembrare il cibo ancora più appetibile.

Esperienza sensoriale
Olfatto, gusto e anche tatto

Dei cinque sensi del cane, tre sono coin-
volti nel rapporto con il cibo. Secondo 

ricerche di etologi e nutrizio-
nisti, l’udito è ininfluente, 

e questo è logico, ma 
anche a vista con-
ta poco o nulla, a 
differenza di quan-
to accade per noi. 
Il ruolo principale, 

ovviamente, lo gioca 

l’olfatto, un senso estremamente sviluppato in 
questa specie. La mucosa olfattiva del naso in 
certe razze ha un’area totale di 120 centime-
tri quadrati (contro i 5 centimetri dell’uomo) 
e contiene dai 65 ai 225 e più milioni di cellu-
le specializzate (noi ne abbiamo circa mezzo 
milione). Di fronte a un organo di senso così 
sviluppato e sensibile, è chiaro che un cibo sarà 
ritenuto appetibile a partire dall’odore. Il gusto 
è un senso meno importante: le papille gusta-
tive distribuite nel cavo orale e in particolare 
sulla lingua sono meno che nell’uomo (circa 
1.700 rispetto a 9.000). Ciò nonostante, i cani 
riconoscono i quattro sapori principali (sala-
to, dolce, acido e amaro) a cui è stato aggiunto 
recentemente l’umami, legato alla presenza del 
glutammato e di alcuni nucleotidi. La bocca 
dei cani, infine, è ricca di cellule implicate nel-
la percezione tattile. Forma e consistenza del 
cibo giocano spesso un ruolo fondamentale 
nelle scelte alimentari dei cani.

Accettare o 
rifiutare cibi nuovi 
è una scelta 
con risvolti di 
tipo psicologico 
che è importante 
conoscere, 
in particolare nel 
secondo caso..

Ricevere il cibo 
dal suo“leader” 
è fonte di 
appagamento 
sociale e non  
solo alimentare 
per il cane, 
predatore  
di branco.

Schesir Dry 
Line
Formulato con un’u-
nica fonte proteica 
animale, con ingredien-
ti naturali più vitamine e 
minerali, privo di colo-
ranti e di conservanti 
aggiunti, è integrato con 
una spec ia le  misce la  d i  es t ra t-
ti di piante aromatiche con attività 
antiossidante sinergica. La formula è 
approvata dal punto di vista nutriziona-
le dal Dipartimento di Scienze Mediche 
Veterinarie - Alma Mater Studiorum 
Università di Bologna. Info: schesir.it

ItalianWay Ideal Weight 
Trota e Mirtilli 
Il nuovo alimento per cani di Giuntini, 
estremamente appetibile, grain free e 
con oltre il 30% di pesce. Indicato per 
i cani che devono controllare il peso, 
ItalianWay Ideal Weight Trota e Mirtilli 
accosta un pesce di 
acqua dolce, estre-
mamente digeribile e 
ricco di proteine come 
la trota, a i  mirt i l l i , 
superfood in grado di 
combattere lo stress 
ossidativo.
Info: italianwaypet.it

Monge Paté Monoprotein 
Solo Anatra
Formulato con un’unica fonte proteica, 
l’anatra di altissima qualità, 
100% italiano e altamente 
appetibile. Alimentazione 
bilanciata con il complesso 
di vitamine A-E-D3 e micro-
elementi essenziali. Senza 
coloranti, conservanti e zuc-
cheri aggiunti. Come tutti i 
prodotti Monge è garantito 
Made in Italy, No OGM, No 
Cruelty test. In vaschetta da 
150 g o in lattina da 400 g.
Info: monge.it
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