gior risalto e riconoscibilita
dei prodotti per il pet care, a
sostegno della crescita sia in
italia che all’estero. “E sta-
ta appena lanciata la catego-
ria Igiene con una nuova pro-
posta di shampoo, balsamo e
salviette richiudibile -chiari-
sce il presidente-tra cuii pro-
dotti igienizzanti alla clorexi-
dina. Inoltre, & stato reso piu
profondo l'assortimento del-
le lettiere ecologiche Cat&Ri-
na con la lettiera al tofu Be-
Natural, in versione classi-
ca, profumata, ai carboni atti-
vi e al té verde, quella in puro
mais WeVegetal e la lettierain
carta Catigienica, anche nella
versione Papel per i roditori.
Tutte disponibili anche per la
private label”. Per il brand gdo
Best Friend c'é un nuovo logo,
un nuovo packaging e anche
un nuovo assortimento.

Comunicazione sociale eCom-
merce sono al centro della
strategia di Spectrum Brands
ltalia e dei suoi brand Tetra,
8in1, Furminator, lams, Euka-
nuba, sia sugli store dei pu-
re player digitali che sui ca-
nali eCommerce dei principa-
li retailer fisici, con vendite in
crescita dal 2019, in partico-
lar modo da quando Amazon
ha fatto ingresso nel mondo
pet con le vendite dirette e un
proprio brand. L'azienda ritie-
ne indispensabile il focus sul-
la sostenibilita di ingredien-
ti, sistemi produttivi e packa-
ging, e anche una corretta co-
municazione al riguardo, a so-
stegno dei nuovi lanci che per
il 2021 riguardano lo snack lio-
filizzato di carne e verdure per
cani Freeze Dried con il mar-
chio 8in1, la linea Triple Fla-
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vour can 9 referenze di filet-
to di pollo che avvolge pel-
le di manzo e pelle di maiale,
nei canali gdo e specializza-
to.“Peril canale specializza-
to, mondo acquari -raccon-
ta Carlo Manicardi- propo-
niamo le luci per acquari Te-
tra Light Wave, il test in stri-
sce 3in1 per misurare i fosfa-
ti negli acquari e la campa-
gna Tetra 70° Anniversario
con promozioni, materia-
li peril punto di vendita, di-
splay, gadget, volume plus
e banded pack per i clienti”.
Per lams ci sono nuovi gusti
nella gamma lams Naturally
per 'umido gatto, in forma-
to da 0,85g e multipack, per
ilcanale gdo e specializzato.
Segno positivo a doppia ci-
fra per le vendite online di
Vitakraft, tutte realizza-
te sui siti dei retailer clien-
ti, prestazione che vale per
le grandi catene specializ-
zate ma anche per i picco-
li petshop che hanno aper-
to un eCommerce. “Uimpor-
tante ¢ offrire ai rivendito-
ri un catalogo ampio e spe-
cializzato -chiarisce Claudio
Sciurpa, Ad di Vitakraft Ita-
lia- soprattutto un grado di
servizio eccellente e veloce,
perché i prodotti siano re-
peribili ovungue nel modo
pit facile possibile”. Onli-
ne quindi ¢i sono non so-
lo i best seller, come stick
per cani e gatti o menu per
uccelli e roditori, ma anche
prodotti meno distribuiti
come gli alimenti specifici
per volatili liberi, quelli peri
rettili, i furetti e i ricci. In ot-
tica omnicanale, la pande-
mia ha spinto le vendite di

RICETTE
DELLA VITA

Tra le novita Landini Giuntini
del 2021in gda, il grain
free e gluten free, la carne
fresca come ingrediente
sia per il petfood completo
che per snack e stick, sia
per i prodotti proposti con
i marchi dell'azienda, che
ner quelli dei distributori,
visto che la pl continua ad
avere un peso impartante e
a crescere nell'offerta. Nel
canale specializzato sano
nuovi gli snack e i hiscotti
con superfood, abbinati
alla "ricetta della vita” che
contraddistingue tutta
|a linea dedicata a questa
canale.

igienizzanti per la casa, sal-
viette per zampe e pelo, gio-
chi interattivi, e nell'ambi-
to degli snack fuori pasto,
soprattutto i prodotti con
marchio forte che rispondo-
no a criteri di qualita, appe-
tibilita e naturalita.

Nuove prospettive per le
private label. “Il canale web
-stima Matteo Vestri, sales
manager canale specializ-
zato di United Petfood Ita-
lia- dovrebbe valere intor-
no al 10% del mercato pet,
ma mostra una veloce cre-
scita anche a scapito dei ca-
nali tradizionali. Noi come
produttori di private label
nen abbiamo un eCommer-
ce ma nel corso del 2020 so-
no aumentate le richieste di
collaborazione da parte di
aziende focalizzate sul di-

gitale, interessate alla di-
stribuzione di alimenti su-
per premium. La nostra sen-
sazione é che hrand e inse-
gne focalizzate sul web ab-
biano interesse a crescere e
offrire al consumatore una
gamma completa di alimen-
ti per cani e gattiin un uni-
co eShop”.

“I| pet parent é sempre sta-
to attento al benessere del
proprio cane o gatto, ora lo
e ancora di piu, e 'attenzio-
ne é prioritaria in fase di ac-
quisto, come conferma la ri-
cerca in etichetta di ingre-
dienti di alta qualita. La no-
stra rassicurazione deri-
va dall’'uso di carne e pesce
fresco, senza agm, colaran-
ti e zuccheri aggiunti. Con-
fermo anche il maggior uti-
lizzo di materiali riciclabi-
Li". Il direttore vendite ca-
nale gdo di Landini Giuntini,
Giorgio Bartolini, esprime
soddisfazione per i risultati
del 2020 e del primo trime-
stre 2021 sui diversi canali e
con i brand del gruppo. Una
crescita determinata anche
dalle scorte che i petlover
hanno fatto durante il lock-
down sulle quali si misura
anche l'aumento degli ac-
quisti online.

Giuntini ha creato “La ricet-
ta della vita” per la linea di
alimenti secchi e umidi per
cani e gatti Italian Way: olio
dirosmarino, estratto di po-
modoro, alio d'oliva, olio di
origano e aglio passano dal-
la dieta mediterranea alla
ciotola dell’'animale da com-
pagnia, con le diverse decli-
nazioni per taglie, etd e in-
tolleranze.






