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almeno per quanto riguarda gli ingredien-
ti di origine animale, da materie prime 
inizialmente idonee al consumo umano 
ma non destinate alla filiera umana per 
scopi commerciali. Questo è uno standard 
richiesto dal regolamento comunitario. Più 
precisamente, sarebbe l’animale destinato 
al macello a venire dichiarato adatto al con-
sumo umano dopo aver superato i controlli 
del veterinario. Successivamente, alcune 
parti come le interiora, vengono impiegate 
per il pet food. Ecco perché il claim “human 
grade”, nel Vecchio Continente, richiede un 
uso particolarmente sapiente e attento da 
parte dei pochissimi brand che lo utilizzano, 
come ad esempio Almo Nature e Terra Ca-
nis, i quali hanno ottenuto l’autorizzazione 
specifica dalle autorità sanitarie, soddisfa-
cendo condizioni di produzione particolari.

CRITERI DI ACQUISTO /
Qual è l’impatto sul mercato di questi 
segmenti? Tracciare un quadro preciso sui 
risultati in termini di vendite dei prodotti 
che impiegano superfood o il claim “human 
grade” non è semplice, perché spesso uno o 
entrambi questi plus si trovano affiancati 
ad altri trend, quali il grain free, il monopro-
teico, l’ancestrale o l’olistico. Di conseguen-
za si può dire che la crescita della domanda 
degli alimenti privi di cereali o di quelli 
con singola proteina stia anche favorendo 
la penetrazione presso il pubblico finale 
anche di referenze che contengono frutti, 
verdure, bacche, spezie o semi particolari. 
Viceversa la presenza di questo tipo di 
ingredienti non sembrerebbe ancora un 
driver di acquisto primario. Di certo sem-
brerebbe tuttavia che, a parità di tipologia 
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ITALIANWAY COMBINA TROTA E MIRTILLI

ItalianWay propo-
ne Ideal Weight 
Trota e Mirtilli, 
studiato per 
mantenere il peso 
ideale. La formula 
grain free contiene 
oltre il 30% di pe-
sce ed è ipoaller-
genica. L’accosta-
mento di trota e 
mirtilli favorisce la 
presenza di un pesce d’acqua dolce, ricco di 
proteine, e di superfood in grado di combat-
tere lo stress ossidativo, favorire il recupero 
post attività fisica e proteggere i muscoli 
dall’invecchiamento. Il prodotto contiene 
anche un mix di pomodoro, aglio, olio di 
oliva, origano e rosmarino che favoriscono 
la digestione, combattono i radicali liberi e 
svolgono un’azione antisettica naturale.

EXCLUSION MEDITERRANEO, 
DOPPIA VERSIONE PER CANE E GATTO

Exclusion Mediterraneo Monoprotein For-
mula – Noble Grain è una linea di alimenti 
formulata con una sola fonte proteica 
animale disidratata e un solo cereale nobile 
di alta qualità, il riso. La formula prevede la 
presenza di superfood della tradizione me-
diterranea: olio d’oliva, melagrana, pomo-
doro, broccolo e cicoria negli alimenti per 
cane; mirtillo nero, melagrana, frutti rossi e 
psyllium in quelli per gatto. Tutti i prodotti 
sono senza grasso di pollo, frumento, soia e 
mais aggiunti.

FRESKISSIMO, POCHI INGREDIENTI 
E FACILE DIGERIBILITÀ

Freskissimo è un 
alimento fresco 
e completo co-
stituito da teneri 
bocconcini già 
cotti di carne 
100% italiana. 
Sono disponibili 
quattro versioni: 
pollo con verdu-
re, tacchino, sui-

no con spinaci e prosciutto e tacchino con 
trota. La formula prevede pochi e semplici 
ingredienti, con le vitamine e i sali minerali 
necessari per una sana alimentazione. Il 
prodotto è altamente digeribile, non con-
tiene conservanti, farine o disidratati della 
carne, ed è adatto a cani adulti e cuccioli. 
Freskissimo è anche disponibile per il gatto 
con la stessa gamma di quattro gusti.

FAVALLI (DOGGYEBAG): 
“TREND CHE SI ESTENDE ANCHE AGLI SNACK”
Renato Favalli, direttore generale di DoggyeBag

Come sta evolvendo il panorama dei prodotti che contengo-
no superfood e ingredienti human grade?
«L’utilizzo di questo tipo di ingredienti da parte dell’industria 
del pet food è una tendenza ormai consolidata. DoggyeBag 
ha sempre lavorato impiegando superfood e materie prime 
human grade per la realizzazione dei suoi prodotti e oggi 
vediamo un panorama sempre più fitto di alimenti che appar-
tengono a questo segmento. I consumatori che puntano sulle 
fasce premium e superpremium sono molto sensibili al trend».

La domanda di questi alimenti è in crescita?
«Senz’altro, riscontriamo un grande interesse. Fino a poco tempo fa producevamo 
con questi ingredienti soltanto snack e prodotti per le occasioni particolari, come le 
festività e i compleanni. Ora invece abbiamo fatto un grosso investimento in ricerca e 
sviluppo, realizzando con queste caratteristiche peculiari, 2 nuove linee di snacks cotti 
al forno di utilizzo quotidiano, perché l’attenzione verso un’alimentazione più naturale 
e di qualità possibile è diventata una costante di tutti i giorni. Il consumatore richiede 
anche la sostenibilità e dunque anche il packaging è fondamentale».

Evidenziate altri trend degni di nota in questo segmento?
«In generale il consumatore ricerca la qualità delle materie prime e vuole prodotti che 
contengano ingredienti naturali, formule monoproteiche e grain free. La monoproteina 
animale è anzi considerata sempre più spesso un requisito fondamentale, così come il grain 
free. La presenza di ingredienti superfood e human grade diventa un valore aggiunto».

Ci sono tipologie di prodotto, formule, ingredienti più richiesti?
«Le esigenze e le richieste sono tante. L’aspetto importante è poter variare, includendo 
magari ingredienti particolari e fornendo alternative tra carne, pesce, verdura e frutta».

Davanti allo scaffale il consumatore è sufficientemente informato riguardo a 
questo tipo di offerta?
«I pet owner ormai rivolgono al negoziante domande frequenti sulla tipologia degli 
ingredienti e sulla metodologia di lavorazione. Inoltre, la qualità non è più cercata sol-
tanto negli alimenti completi per i tradizionali pasti quotidiani, ma anche nei fuoripa-
sto e negli snack. Il benessere del pet deve passare da tutti i cibi che assume».


